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LA CÁMARA  EN EL XXV ENCUENTRO 
INTERNACIONAL ARETHUSE

Sempere, presidente de Arethuse Espa-
ña e Internacional, y, Andrés García Mar-
tínez, gerente de la Cámara de Comercio 
de Málaga.

En la inauguración, el gerente de la 
Cámara, Andrés García, impartió una 
conferencia sobre el tema central del 
encuentro, en la que realizó un análisis 
de en qué consiste una estrategia em-
presarial en torno a la innovación; tras 

explicar los fundamentos de la inno-
vación en la economía de la empresa 
presentó la iniciativa de la Cámara “Plan 
integral de apoyo a la internacionaliza-
ción de la pyme malagueña”. Un avance 
de este proyecto, que contó con el reco-
nocimiento internacional en el Congre-
so Internacional de Cámaras celebrado 
en Malasia el pasado verano, había sido 
presentado en el anterior Encuentro de 
Arethuse celebrado en Montepellier 
(Francia) en 2008.

El encuentro de Málaga fue presentado 
por Gumersindo Ruiz, presidente de la 
Comisión de Economía y Hacienda de la 
Cámara y fundador de ARETHUSE, y con-
tó con la participación de sesenta pro-
fesores de distintas universidades que 
expusieron treinta y dos trabajos sobre 
aspectos generales de la innovación; in-
novación, educación y formación; la in-
novación en el ámbito regional y secto-
rial; y centralización, descentralización y 
políticas públicas. De esta forma se rea-
lizó una revisión muy completa de los 
distintos aspectos, teóricos y aplicados, 
relacionados con el tema.

La presencia de nuestra Cámara, junto 
con la Universidad, ha sido muy activa, 
� gurando en un lugar destacado de la 
página web del Encuentro, donde las 
personas interesadas pueden acceder al 
contenido del mismo (más información 
en www.pe.uma.es/arethuse.htm).

Hace unas semanas se celebró en 
Málaga, en la Facultad de Cien-
cias Económicas y Empresaria-

les, el XXV Encuentro de la Asociación 
para Encuentros Temáticos de Universi-
dades de la Europa del Sur (ARETHUSE). 
El acontecimiento fue especialmente 
signi� cativo porque esta Asociación, 
que agrupa a investigadores y profeso-
res en economía, economía de la empre-
sa y ciencias a� nes como la geografía, 
nació en Málaga hace veinticinco años.

En aquel primer encuentro se trató el 
tema de “Las especi� cidades de la Euro-
pa del Sur”, y desde entonces, cada año, 
se ha celebrado una reunión en distintas 
universidades francesas, italianas y es-
pañolas sobre temas relacionados con 
los países de la Europa del Sur. Un repa-
so a los títulos de gran interés como la 
agricultura y pesca, el turismo, las comu-
nicaciones, formación y capital humano, 
� nanciación, relaciones con la Unión Eu-
ropea, capital natural y medioambiente, 
sistemas y recursos productivos locales, 
hasta llegar a la innovación en 2009, 
viendo el papel en la empresa y el de las 
políticas públicas.

Este evento estuvo presidido por Eu-
genio Luque, decano de la Facultad de 
Ciencias Económicas y Empresariales;  
Francesco Testa, presidente  de Arethu-
se Italia; Maryln Peire� tte, en represen-
tación de Arethuse Francia; Ambrosio 



UNA CALLE COMERCIAL DE SIGLOS

La historia comercial de una ciudad, en el transcurrir del tiem-
po, se va entrelazando con sus calles y plazas. A la par que va 
evolucionando la vida mercantil van tomando protagonismo, 

en este orden de cosas, vías, zonas o sectores de la urbe, aunque, de 
uno u otro modo, hay un corazón comercial tradicional e histórico 
que de alguna forma permanece, aunque la localidad crezca también 
en esto por doquier.

Éste es también el caso de Málaga, el que ha vuelto a ponerse nueva-
mente de mani� esto al ubicarse un excepcional establecimiento co-
mercial, como es la denominada “Casa del Libro”, en la céntrica calle 
Nueva, la más importante 
a lo largo de cuatro siglos 
de la historia de Málaga.

El insigne historiador y 
cronista de esta ciudad 
Francisco Bejarano, en 
su singular obra “Las ca-
lles de Málaga”, nos ha-
bla de cómo, una de las 
primeras preocupacio-
nes de los cristianos una 
vez tomada la ciudad fue 
la de establecer la comu-
nicación directa entre el 
centro de la población 
con el arenal de Puerta 
del Mar, por lo que el 
mismo ayuntamiento, 
en 1491, se ocupó de 
todo lo relativo a la ali-
neación de la calle que 
se abría, “siendo ésta la 
primera y más importante obra de ensanche interior que se realizó 
en Málaga”. Calle Nueva, por lo tanto, la más vieja en este sentido.

Así, resultó que “la regularidad de esta calle, el buen acondiciona-
miento de sus edi� cios, muchos de los cuales se construyeron expre-
samente para tiendas y su proximidad a la Plaza de las Cuatro Calles 
y a Puerta del Mar, hicieron que fuese, casi exclusivamente una calle 
comercial, la preferida por los mercaderes y motivo de legítimo orgu-
llo para los malagueños de entonces”.

Durante los siglos siguientes continuó calle Nueva siendo la más im-
portante y la comercial por excelencia de la ciudad, siendo a la par 
muy concurrida también como lugar de paseo. El mismo Bejarano 
Robles nos dice “Esta calle siguió siendo, durante el siglo XIX, la más 
importante de la ciudad. Estaba abierta al tránsito rodado, y su ac-
tividad mercantil y la a� uencia de público le daban una animación 
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extraordinaria, perdurando su indiscutible hegemonía urbana hasta 
la apertura de la calle del Marqués de Larios”.

Aún abierta la calle Larios, la Nueva siguió teniendo unas características 
comerciales realmente importantes que sólo se verían mermadas tanto 
con la gran evolución urbana de la ciudad y, con ello, con la implantación 
de “El Corte Inglés”; curiosamente, quizás, por cierta falta de visión de los 
comerciantes que se opusieron a la ubicación de éste en el mismo corazón 
de Málaga, pensando que era mejor que quedara “al otro lado del río”.

Ahora, como comentamos con el alcalde de Málaga, Francisco de la To-
rre, buen conocedor de la 
historia de la ciudad que 
regenta, al situarse tan 
singular establecimien-
to mercantil dedicado al 
libro -para nosotros de 
indiscutible importancia 
también cultural- en esta 
calle, hemos recordado 
que en aquella Málaga 
que se la señalaba con el 
dicho de “la de las mil ta-
bernas y ninguna librería”, 
ya existía una importante 
librería en el primer ter-
cio del siglo XIX, de gran 
fama y prestigio, deno-
minada “de Quincoces”, 
la que ofrecía las últimas 
novedades editoriales 
literarias y cientí� cas; al 
igual que existió a princi-
pios del último tercio del 

indicado siglo, la de Joaquín González, padre del novelista, académico 
y alcalde de Málaga Salvador González Anaya quien, ha hecho ahora 
exactamente un siglo, en 1909, creó la imprenta “Ibérica” que pronto, 
ya en el número 7 de calle Nueva, se convertiría en librería, la que sería 
la más importante de Málaga durante casi todo el siglo XX –hasta hace 
unas décadas que abrieran otras importantes librerías- y por la que 
muchos miles de malagueños tenemos tantos y tan gratos recuerdos 
de nuestra relación y vinculación con los libros.

Así, una calle, como en cada una de nuestras ciudades y pueblos, es  
protagonista en la historia mercantil y, en ocasiones, como en este 
caso de calle Nueva y la “Casa del Libro”, viene a darse una cierta y 
emotiva reparación emocional, al ubicarse el indicado establecimien-
to en la cinco veces centenaria, comercial y acogedora calle Nueva.
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