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Mas de cien alumnos de la pasada promocion 2014/2015, de los master en
Administraciéon y Direccion de Empresas, Internacionalizacién de
Empresas, y Enologia y Viticultura, asi como los cursos de Experto en
Marketing Online y Redes Sociales, Experto en Comercio Internacional,
Experto en Direcciéon Financieray cursos técnicos de idiomas, recibieron
en una emotiva gala sus correspondientes diplomas acreditativos.
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Mas de cuatro mil seis-
cientas personas se inscribie-
| ronen Malaga Emplea, la Feria
del Empleo celebrada el 1 y 2
de octubre en el Palacio de
Ferias y Congresos de Malaga.
El encuentro conto6 con la parti-
cipacion de cuarenta y cinco
stands de importantes firmas
de diversos sectores econo-
micos: Carrefour, Ikea,
Decathlon, Leroy Merlin,
Grupo Viatek, Avanade, etc.
Las empresas realizaron entre-
vistas de seleccion de personal
programadas durante los dias
del evento. Con mas de 50 ofertas de empleo iniciales
inscritas a través de la Agencia Municipal de Coloca-
cion del IMFE y un nimero superior a 630 candidatos,
la Feria ha constituido un evento importante en la

ciudad de cara al empleo. Esther Molina, Juan Cobalea, Francisco de la Torre,
Esta Feria del Empleo forma parte del Programa Maria del Mar Martin y Enrique Nadales, durante la
Local de Apoyo al Empleo, que impulsan conjunta- visita institucional a “Malaga Emplea”.

mente el Ayuntamiento de Malaga, a través del Insti-
tuto Municipal para la Formacion y el Empleo (IMFE)
y la Camara de Comercio Industria y Navegacion de
Malaga. Ha estado dirigida a ciudadanos en general,
preferentemente en situacion de desempleo. Su objeti-
Vo es constituirse en un punto de encuentro entre el
tejido empresarial local, las personas sin empleo, el
publico en general y las entidades y agentes sociales
vinculados al empleo.

Paralelamente a la Feria se celebr6 un ciclo de
ocho conferencias especializado donde se abordaron
distintos aspectos relacionados con la bisqueda de
empleo. El primer dia intervinieron los ponentes

Juan Cobalea y Maria del Mar Martin,
inauguraron el foro de conferencias.

Alfonso Alcantara, experto en empleo y redes so-
ciales; Almudena Hidalgo, directora de seleccion de
Coritel; Laura Chica, experta en Inteligencia emo-
cional y Alejandro Duran, experto en gestion y
desarrollo del talento; e Irene Villa, conferenciante que
cerr6 lajornadacon laconferencia titulada “Saber que
sepuede”.

El viernes continu6 el ciclo con la intervencion de
Tiago Santos, director de operaciones en Talent Search
People; Miguel Angel Serralvo, experto en empleo y
seleccion 2.0; Marta Romo, experta en neurociencia; y
Francisco Alcaide, experto en comunicacion y marca.
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El consejero de Empleo, Empresa y Comercio,
José Sanchez Maldonado, se ha comprometido a im-
pulsar el proyecto de nueva Ley de Camaras de Comer-
cio de Andalucia “con la mayor agilidad posible y
como fruto del consenso con las camaras y el resto de
agentes econémicos y sociales” para su adecuacion al
marco basico previsto por la nueva ley estatal del
pasado afo.

Sanchez Maldonado, que presidi6 el pasado dia 16
de septiembre en Sevilla el Pleno del Consejo Andaluz
de Camaras, destaco que la nueva norma ha de facilitar
que las 14 camaras sean “verdaderos focos de desarro-
llo y dinamismo regional”, adaptado a las necesidades
de las empresas, del territorio y de la sociedad. “Han de
adaptarse a las nuevas realidades y tienen que ser una
representacion real y democratica de todos los sectores
econdmicos de cada provincia”, ha matizado.

En este sentido, el titular de Empleo aposto por la
continuidad de la actividad de estos 6rganos, que si-
guen teniendo como funcién esencial de “desarrollar,
potenciar y defender los intereses generales de la eco-
nomiay del empresariado en cada una de sus demarca-
ciones, contribuyendo asi a la regeneracion del tejido
econdmicoy la creacion de empleo”.

“En el logro de estos objetivos, especialmente el de
la creacion de empleo, nuestra maxima prioridad, es
donde sin duda van a recibir el apoyo oportuno y
necesario por parte del Gobierno andaluz”, subrayo
Sanchez Maldonado.

El presidente del Consejo Andaluz de Camaras,
Antonio Ponce, por su parte, valor6 muy positiva-
mente la actitud del consejero y hizo votos para que
estas instituciones, tras las nueva legislacion autono-
mica, “articulen y consoliden el proceso ya iniciado de
modernizacion y profesionalizacion de las Camaras, al
tiempo de delimitar con claridad sus campos de actua-
cion, servicios, financiacion y competencias futuras”.

“Las Camaras de Comercio deben constituirse en
una potente marca comercial andaluza y como 6rgano
de representacion y coordinacion entre la red territorial
y la Administracion publica, para facilitar la competiti-
vidad y la internacionalizacion de las empresas”, apos-
tillé Ponce, recordando la experiencia centenaria que
avala el importante papel desempefiado por estas ins-

tituciones al servicio de la empresa, sobre todo, las
pymes.

Lared cameral es lamas extensa y cercana al sector
empresarial que existe en la Comunidad Autéonoma, y
la que dispone de un mayor nimero de puntos en
nucleos de poblacion rural. Por ello, afiadio el conseje-
ro, resulta “urgente” establecer el marco juridico para
potenciar la competitividad de las empresas que son
representadas por las Camaras, poniéndolas en plano
de igualdad con otras comunidades.

Vertebracion territorial

Para el consejero, las cdmaras son “una herramien-
ta util para la vida publica y privada de Andalucia,
cuya labor tiene que ser vista y reconocida por la im-
portancia de las actividades y de los servicios que ac-
tualmente desarrollan, como la internacionalizacion,
la formacion, la mediacion, la innovacion, el empren-
dimiento o los relativos al turismo y al comercio”.

La Red cameral andaluza asesora y presta, perma-
nentemente, una atencion especializada a las necesida-
des de los empresarios, contribuyendo a la “vertebra-
cion territorial, a la modernizacion de nuestro tejido
productivo y a la prestacion de servicios a las pequefias
y medianas empresas”, sefialo Sanchez Maldonado.

El despliegue de las camaras permite llegar a un
gran numero de empresas, lo que hace que tengan
potencial para articular politicas de desarrollo econo-
mico, “aprovechando asi los recursos humanos, mate-
riales y de infraestructuras ya existentes, sin necesidad
de invertir en otros de nueva creacion y evitando dupli-
cidades para la administracion”, ha apuntado el
consejero.

“Con su distribucion de servicios y actuaciones
han hecho posible una adecuada distribucion de
recursos y posibilidades entre grandes y pequenas
empresas, lo que en su conjunto constituye todo el
tejido empresarial y productivo de la economia
andaluza”, ha sostenido el titular de estas politicas.

Por tultimo, el consejero anim6 a las Camaras “a
avanzar aun mas, a actualizar, modernizar, fortalecer y
configurar un nuevo campo de actuaciéon y unas
estructuras especializadas de apoyo a las empresas,
sobre todo, a las pymes y micropymes, con servicios
de calidad”.

Institucional

| eyide Camaras de Andalucia
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La Camara Hispano-Polaca incentiva las
relaciones comerciales con nuestra provincia

El presidente de la Camara Hispano-Polaca, Javier
Sosnowski, acompanado por el secretario general de la
misma, Fernando Borrachero, han efectuado una
visita a nuestra Camara, siendo recibidos por el
vicepresidente primero de la misma, Rafael Garcia

Padilla, con el fin de conocer las actividades de nuestra
Corporacidn y las posibilidades de colaboracion entre
ambas instituciones.

Los representantes de la Camara Hispano-Polaca,
expusieron que existen muchas posibilidades tanto en
el campo de los intercambios comerciales como en el
sector servicios, especialmente en el de la consultoria
y asesoramiento en temas de fondos europeos, donde
se va a disponer de 82.500 millones de Euros hasta el
2021, asi como en el del sector de la construccion.

La posibilidad de que empresas malaguefias
puedan colaborar con polacas, tiene una especial re-
levancia en el hecho de que para estas ultimas se les
pueda abrir mercados iberoamericanos y/o del
Magreb, asi como el que las polacas puedan introducir
alas espafiolas en mercados del este europeo.

Igualmente, indicaron que ya han tenido ex-
periencias empresariales en Malaga, en concreto con
el PTA, mostrandose especialmente interesados en el
sector turismo, exponiendo el Sr. Garcia Padilla la
experiencia y el conocimiento de las empresas tu-
risticas malaguefias para la formacion y posibles
colaboraciones con empresas polacas de este sector,
ademas de resaltar el hecho de que el presidente de la
Céamara de Malaga, Jeronimo Pérez Casero ostenta la
Presidencia de la Comision de Turismo de ASCAME,
asicomo la Vicepresidencia en AICOS.

Visita del Embajador de la Republica
de Letonia en Espana a la Camara

El pasado mes septiembre, el embajador de
Reptiblica de Letonia en Espafia, Janis Eichmanis,
acompaiado por el consul honorario de dicho pais en
Malaga, Fausto Martinez Villa, mantuvieron un en-
cuentro en la sede de la Camara de Comercio de Méla-
ga, siendo recibidos por el vicepresidente primero de
lamisma, Rafael Garcia Padilla.

Durante su visita, los citados representantes de
Letonia, expusieron el gran interés existente por acre-
centar las relaciones comerciales y econémicas con
nuestra provincia, para lo que estan estudiando la
posibilidad de realizar una jornada de presentacion de
los tres paises balticos, Letonia, Lutuania y Estonia, en
Malaga, buscando para ello los contactos oportunos.

Igualmente, el sefior Eichmanis, que en otras
ocasiones ha visitado Malaga y ha mantenido reunio-
nes en nuestra Camara, aprovecho la ocasion para des-
pedirse personalmente, ya que proximamente deja el
cargo de embajador en Espafia, agradeciendo la gran
atencion que siempre se le ha dispensado en Malaga.
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CAMARA - CEM

Se presenta el manual “Como ser
auténomo y no morir en el intento”

En dia 29 de septiembre, tuvo lugar
en la sede de la Confederacion de Em-
presarios de Malaga, la Presentacion
del manual “Como ser autobnomo y no
morir en el intento” elaborado por la
propia Confederacion de Empresarios
de Malaga y la Camara de Comercio de
Malaga.

En este acto intervinieron Javier
Gonzalez de Lara y Sarria, presidente
de CEM vy Jeronimo Pérez Casero,
presidente de la Camara de Comercio y
vicepresidente de CEM.

El Manual “Coémo ser autonomo y
no morir en el intento”, es una publi-
cacion que pretende participar en el
impulso de la actividad econémica de
los auténomos.

Este trabajo se suma al apoyo que
las dos instituciones referidas prestan al
colectivo de emprendedores y auto-
nomos de la provincia, con el objetivo
de aportar los conocimientos necesarios
para que las personas que lo deseen
puedan llevar a cabo su propio proyecto
empresarial en condicion de autébnomo
y resolver todas las dudas que puedan
surgirle durante el proceso, acer-
candoles el escenario en el que tendran
que desenvolverse asi como la forma de
hacerlo para optimizar sus recursos y
adoptar la estrategia que garantice no
solo su éxito sino la sostenibilidad de su actividad
econdmica.

Durante la presentacion, los representantes de
ambas entidades destacaron el papel protagonista de
los autéonomos en la economia malagueiia de los
ultimos afios, especialmente como punta de lanza de la
recuperacion, y han resaltado la necesidad de ayudar al
colectivo desde los diferentes ambitos publicos y
privados, proporcionandoles la informacion y herra-
mientas necesarias para poder constituir y desarrollar
Sus propios negocios.

El Presidente de la Camara de Comercio, Jeronimo
Pérez, valord las recientes reformas aprobadas y ha
animado a las administraciones publicas a seguir adop-
tando medidas en favor del colectivo: “Ello redundara
en beneficio de la creacion de empresas, en la genera-
cion de nuevos puestos de trabajo y en el aumento de la
inversion, porque el autdbnomo, el emprendedor, es uno
de los elementos clave para el desarrollo de la
actividad econdmica”.

Por su parte, el Presidente de la Confederacion de
Empresarios de Malaga, Javier Gonzalez de Lara,
recordd que a pesar de los avances, todavia quedan por

Jerénimo Pérez, Javier Gonzalez de Lara y Natalia Sanchez
durante la presentacion del manual.

resolverse importantes cuestiones que llevan re-
clamando histéricamente los autbnomos: “nos encon-
tramos con la necesidad de seguir haciendo énfasis en
la adopcion de determinadas medidas que favorezcan
el alta y su mantenimiento, entre las que destacan
mejorar el apoyo financiero, la reduccion de la carga
fiscal, agilizacion del pago de las facturas pendientes
de cobro a los autonomos proveedores, rebaja del IVA
y de las retenciones y eliminacion de las trabas
administrativas”.

El manual est4 dividido por tematicas, reparando
en los principales temas de interés para los autonomos,
como son todas las cuestiones referentes a los tramites
de constitucion, las cotizaciones, fiscalidad, con-
tabilidad, financiacion, gestion de personal, marketing
o tecnologia. Todo ello con un enfoque practico y
dinamico acompafiado por ilustraciones y testimonios
de auténomos de diferentes sectores que han parti-
cipado compartiendo su experiencia y consejos. Se
puede visualizar el mismo en el siguiente enlace:

www.cem-malaga.es/portalcem/novedades/2015/Ma
nual Practico Autonomos WEB.pdf
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Jerénimo Pérez Casero
destacé el esfuerzo y
la constancia de los
alumnos para superar
estos estudios, que les

La Camara de Comercio de Malaga ha celebrado la
gala de graduacion y entrega de diplomas de los
masters y cursos impartidos en su Escuela de Negocios
correspondiente a la promocion 2014/2015.

Concretamente, han sido mas de ciento setenta
alumnos los que han cursado el pasado afio alguna de
las especialidades relativas a las ediciones del Master
en Administracién y Direccion de Empresas (MBA),
Master en Internacionalizacion de Empresas, Master
en Enologiay Viticultura, cursos de Experto en Marke-
ting Online y Redes Sociales, Experto en Comercio
Internacional, Experto en Direccion Financiera y
cursos técnicos de idiomas.

permitiran afrontar
nuevos retos
profesionales.

Las instalaciones de Turismo Andaluz han acogido
este acto, que ha sido presidido por el presidente de la
Camara de Comercio de Malaga, Jerénimo Pérez
Casero, quién destacod en su intervencion como los
alumnos “gracias a su dedicacién y esfuerzo, han
conseguido superar con €xito estos estudios que les
permitiran afrontar nuevos retos profesionales”, a-
briéndoles asinuevas puertas en el mundo empresarial,
donde “el verdadero patrimonio de un profesional esta
en su talento y valores, y la formacién es el medio
estratégico para ser mas competitivo”.

En este sentido, recalcd Jeronimo Pérez, como en
el contexto de la situacion que actualmente vivimos,
“estos estudios permitiran a los
alumnos iniciar una nueva etapa,
en la que se ha de tener muy claro
el concepto de responsabilidad y
mantener vivo el esfuerzo para
alcanzar aquello que se desea.”

A continuacion tomo la pala-
bra Fran Gomez Espigares, fun-
dador y director de I-Answer
Sistemas y EYPLAS, asi como
socio de Visionarea, quién de-
sarrolld una interesante confe-
rencia sobre “Oportunidades en
tiempo de Crisis”.

Durante la entrega de diplo-
mas intervinieron, ademas de los
correspondientes directores aca-
démicos, un alumno repre-
sentante por cada programa
formativo, iniciando el turno la
alumna Francisca Martinez Toro,
por el Master en Administracion
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de Empresas; Estefania Sanchez Jiménez, por el
Master en Internacionalizacion de Empresas; Blanca
Sanchez Rosado, por el Master en Enologia y
Viticultura; José Maria Moreno Garcia y Gabriela
Garcia, por las promociones 7* y &8* del Curso de
Experto en Marketing Online; Gabriel Sénchez
Pifiero, por el Curso de Experto en Comercio
Internacional, y, Joaquin Zafra, por el Curso Experto
en Direccion Financiara.

Como broche final, se realizo la entrega de las
menciones especiales de los tres programas Master a
los alumnos destacados por su trayectoria y
compromiso con los valores de la Escuela de
Negocios, concretamente, a Benjamin Francis Martin,
alumno del Master en Administracion de Empresas;
Estefania Sanchez Jiménez, del Master en
Internacionalizacion de Empresas, y Laura Morillas ) . .
Gésquez, del Master de Enologia y Viticultura. Alumnos del Master en Direccion y

Administracién de Empresas (MBA).

Los alumnos pasaron a recoger sus Alumnos del Master en Internacionalizacién
correspondientes diplomas acreditativos. de Empresas (MIE).

Jerénimo Pérez con los tres alumnos Alumnos del Master en Enologia
destacados como numeros uno de los master. y Viticultura.
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La oferta académica de la Escuela de Negocios de _ Estos estudios de postgrado tienen como objetivo
la Camara cuenta con profesores de primer nivel, principal formar a titulados universitarios en conoci-
provenientes de las mejores escuelas de negocio y mlentos. tecnicos y cpmpetenmas que les permltan
universidades espafiolas ¢ internacionales, y que convertirse en profesionales expertos en diferentes

cuentan con una gran experiencia en el mundo de las especialidades. Todos los planes fie estudios puede
empresas y de la ensefianza. consultarse en la web: www.formacioncamara.com

Alumnos del Curso de Experto en Marketing Alumnos del Curso de Experto en
On-line y Redes Sociales. Direccion Financiera.

Escuela
C deNegocios

camara malaga

DONDE CRECER COMO LIDERES

MASTERS | 7%
Y PROGRAMAS DE EXPERTO ‘

Abierto plazo de inscripcion 2015/2016

ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS ‘
MARKETING FINANZAS IDIOMAS
INTERNACIONALIZACION DE EMPRESAS

COACHING | ENOLOGIA

‘ e

Ca,mara m.‘;il ag a 952 211 673 www.escueladenegociosmalaga.com
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La Camara organiza
una Mision comercial
turistica a China

Durante el pasado mes de septiembre se ha desa-
rrollado una mision comercial a la Republica Popular
China, en esta ocasion de caracter turistico, organizada
por la Camara de Comercio de Malaga, que ha contado
con la participacion de cinco empresas del citado
sector de nuestra provincia, cuyos representantes se
han mostrado muy complacidos con el desarrollo de la
misma.

Concretamente, las cinco firmas malaguenas parti-
cipantes han sido Hotel Pyr Marbella, Hotel Melia
Costa del Sol, las agencias Abies Travel y Serhs, y la
empresa de organizacion de eventos Es-Cultura Even-
tos, que han dispuesto de sus correspondientes agendas
de reuniones para cada una, elaboradas conjuntamente
con la Camara de Comercio Espaiola en China y han
comprendido dos dias de reuniones en Pekin y dos dias

En la imagen superior, la delegacion malaguefa junto al director
de la Camara de Comercio Espaiiola en China. Abajo,
algunas de las reuniones mantenidas con empresas chinas.

en Shanghai.

Aunque en afios anteriores la Caimara de Malaga ha
organizado misiones comerciales a China, se da la cir-
cunstancia que en esta ocasion es la primera vez que se
lleva a cabo exclusivamente dedicada a este sector, ya

que su objeto era presentar de forma directa la oferta
turistica de la provincia a representantes turisticos del
gigante asiatico, que se han mostrado muy receptivos e
interesados por la gran calidad y por el reconocido ni-
vel internacional que tiene Malaga y su Costa del Sol.

Durante estos dias, se han mantenido mas
de sesenta reuniones entre las empresas mala-
guefas y los principales agentes chinos, en las
que, como decimos, han puesto de manifiesto
un elevado interés por un destino nuevo para
ellos dentro de Espafia, que encaja perfecta-
mente ante sus perspectivas de negocio por la
amplia oferta que se da tanto de empresas,
como de recursos turisticos en el destino Mala-
ga - Costa del Sol, lo que ha provocado que, in-
cluso, se hayan formalizado varias propuestas y
peticiones directas de presupuestos para grupos
de viajeros chinos.

Por todo ello, las empresas participantes
han calificado la accién como un éxito, tanto
por la calidad de los encuentros mantenidos, co-
mo por la organizaciéon y coordinacion de la
accion, reflejandose todo ello en un elevado
grado de satisfaccion por parte de las mismas.
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“El renacimiento portuario”

Conferencia sobre geo-estrategia portuaria
organizada por la Camara y el Puerto de Malaga

Paulino Plata, Fernando Gonzalez y
Gumersindo Ruiz.

La Camaray el Puerto organizaron el pasado 17 de
septiembre una conferencia a cargo de Fernando
Gonzalez Laxe, con el titulo: “Nuevas visiones de la
geo-estrategia portuaria. Analisis de la apuesta espa-
fiola”. El conferenciante es catedratico en la Univer-
sidad de La Coruiia y director del Instituto de Estudios
Maritimos; entre los cargos desempeiados, relacio-
nados con esta actividad ha sido director general de
Pesca, representante de Espana ante la FAO, y pre-
sidente de Puertos del Estado. Sus trabajos sobre
temas econdmicos y maritimos lo convierten en uno de
los expertos de mayor prestigio en la materia.

El acto fue presentado por Paulino Plata, presi-
dente de la Autoridad Portuaria, y Gumersindo Ruiz,
en representacion de la Camara de Comercio de
Malaga.

En la primera parte de su exposicion efectué un
analisis de los vinculos entre el desarrollo maritimo y
el crecimiento econdmico, a partir del aumento de los
flujos maritimos, nuevos bienes transportados, regula-
cion portuaria, y agentes que surgen en esa nueva
forma empresarial que toman los puertos. El tamafio
de los barcos aumenta de forma sorprendente y pasan
de unas 5.000 TEU en los afios 90 (medida que indica
el numero de contenedores de unos 36 metros cubicos
que puede llevar), a mas de 18.000 actualmente;
ademads, se especializan por tipo de mercancia. En
cuanto al trafico, si en los ultimos 30 afios el producto
de la economia mundial crece un 75%, el trafico
maritimo lo hace enun 125%.

Una de las caracteristicas actuales de los puertos es
la concentraciéon mediante la cooperacion entre puer-
tos proximos, lo que da lugar a puertos de grandes
dimensiones; solo hay dos puertos europeos entre los
veinte principales del mundo. También se concentran
las compafiias maritimas, de manera que sus alianzas
llevan a que so6lo cuatro grupos controlan el 79% de la

capacidad del comercio mundial. Esto nos lleva a la
conclusion de que se esta produciendo un profundo
cambio en esta actividad empresarial que son hoy los
puertos, a través de fusiones, especializacion, y capaci-
dad de gestion, que se corresponde con cambios en las
mercancias que transportan, las rutas, los barcos, los
propios puertos y las redes logisticas o cadenas inte-
grales de suministro. Los puertos cambian de ser
gestionados como infraestructuras, a gestionarlos
como empresas complejas.

En este contexto, el sistema portuario espafiol se
enfrenta al reto de ser autosuficiente, que emana de la
Ley de Puertos; esto se da bajo las funciones que ejerce
Puertos del Estado, de intermediacion, gestion y cola-
boracion; al mismo tiempo, los puertos tienen su
autonomia y su responsabilidad en la toma de decisio-
nes. En Andalucia nos encontramos con puertos con
relacion con el entorno, como el de Malaga, y otros
como el de Algeciras, que no la tienen. El numero de
puertos en Espafa es considerable, 22 de importancia,
pero de ellos solo 3 estan entre los 15 principales de
Europa, Valencia (5), Algeciras (6) y Barcelona (14),
lo cual lleva a recomendar fusiones y colaboracion
entre los mismos. La diferencia es que en Europa la
concentracion se ha dispuesto legalmente, y en Espaiia
se dejaalalibre iniciativa de los puertos.

Del estudio de los puertos espafioles surgen temas
sobre la relacion con la agricultura y la industria, el
suministro de energia y el comercio; y de ahi las
conexiones con el ferrocarril (“el oxigeno de los
puertos”). Los entornos regionales influyen en parte en
la competitividad de los puertos, pues estos no son
entidades aisladas, sino parte de un territorio.

Entre el numeroso publico asistente y el conferen-
ciante se genero6 un vivo coloquio que dio lugar a un
rico intercambio de ideas sobre nuestra realidad mas
cercana que es el Puerto de Malaga, y sus circunstan-
cias en cuanto a posicionamiento en las rutas interna-
cionales, estrategia comercial y de marketing, y los
resultados operativos y econdmicos.
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“Andalucia en el mundo que viene”

Conferencia con motivo del 50 aniversario de la
Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

La Camara de Comercio de Mélaga y la Facultad de Ciencias Economicas
y Empresariales, con motivo de su 50 aniversario, organizaron una confe-

rencia, bajo el titulo “Andalucia en el mundo que viene”, pronunciada por el . )
profesor Francisco Ferraro, que es catedratico de Economia Aplicada de la aniversario
Universidad de Sevilla, pertenece al consejo del Grupo Joly y es presidente del 4 1965 - 2015
Observatorio Economico de Andalucia.

En su exposicion valor6 el impacto diferencial de la crisis econémica y
financiera en Andalucia, y los problemas que permanecen. Desde inicios de
2014 Andalucia viene experimentando una recuperacion que se ha ido intensi-
ficando trimestre a trimestre propiciando un ligero aumento del empleo, . .
aunque el paro sigue siendo el problema central de la region, y en su resolucion F daCu | tad d e C Ienclas

coincide;n todos los discursos politico-econémicos,. ‘ Econ 0m| cas y Empresarl ales

Segun el profesor Ferraro, tan concentrada esté la sociedad andaluza en la
lucha contra el paro y la salida de la crisis, que parece no percibirelmundoque | JNIVERSIDAD DE MALAGA
viene de la mano de la profundizacion de la globalizacion y la aceleracion del
progreso tecnologico en diversos campos. Estas dindmicas estan propiciando
un nuevo orden internacional con multiples efectos trascendentes para los jovenes andaluces, siendo el mas
destacado la incorporacion de millones de ciudadanos del mundo emergente a la competencia global. Una compe-
tencia que se articulara a través de las empresas, pero también de los ciudadanos individualmente, cuya posicion va
adepender cada vez mas de su preparacion, su iniciativa y su esfuerzo.

Para el conferenciante, discutir las caracteristicas de ese mundo que viene y analizar la situacion econdmica y
social de Andalucia a la luz de ese marco externo, debe de ayudar a explicar la forma de insercion de nuestra region
en el nuevo orden internacional. Para ello analiz6 las caracteristicas fundamentales de la economia andaluza desde
laperspectiva de lademanda, de 1a oferta, de 1a dotacion factorial y de sus instituciones mas relevantes.

El entorno macroeconémico en que
se desenvuelve Ia empresa espanola

Dentro dela colaborac1on con la Camara de Comercio

de C1en01as Econdémicas y Empresarlales el profesor
Juan José Toribio Davila pronuncié una conferencia que
tratd sobre el entorno macroeconémico en que se desen-
vuelve la empresa espaiiola. El conferenciante aport6 un
. amplio trabajo de investigacion en forma electronico, que
se encuentra a disposicion de profesores y alumnos que
asistieron a la conferencia.

Tras una primera parte en que analizo la evolucion del
crecimiento y el empleo, y el proceso de aceleracion re-
ciente de las tasas a que se mueven, pas6 a un analisis
desde una perspectiva de politica econdmica. Por una par-
te, desarroll6 un esquema de demanda agregada, y los
factores de consumo e inversion interna, publica y privada, asi como el gasto y el déficit publico; y los de demanda
externa, a través de la evolucion de la balanza de pagos. Luego desarrolld la parte correspondiente a la oferta
agregada y las condiciones de competitividad de la economia, derivadas de la caida del precio de las materias
primas, reduccion del coste medio salarial, y depreciacion del euro. Estos elementos de oferta y demanda los
proyecto ala Union Europea y al contexto de la economia internacional.

La principal conclusion es que las medidas de politica econémica para superar la recesion econéomica se han
tomado ya; lo que queda por hacer tiene escaso margen, como ocurre con el endeudamiento y el déficit publico; y lo
importante ahora viene dado por el entorno de la Union Europea y de la economia internacional. Sin embargo, hay
un amplisimo margen de actuacion en la microeconomia y en el funcionamiento de la administracion publica y los
mercados, para hacer mas eficiente la economia del crecimiento y el empleo.

El profesor Juan José Toribio tiene un amplio curriculum profesional, consejero de sociedades cotizadas, y
académico, como Director del IESE. Es una personalidad ampliamente reconocida en su dilatada vida en la
empresa, la investigacion, y la ensefianza.
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MASTER EN INTERNACIONALIZACION DE EMPRESAS (MIE)

“Profesional de Comercio Internacional”,
entre los perfiles mas valorados por las empresas

Tal y como han recogido varios medios de
comunicacion en las ultimas semanas, la formacion
mas demandada por las empresas se corresponde
con las areas empresariales que mas han crecido en
los ultimos afios destacando, en primer lugar y segiin
un estudio de Randstad Professionals, el Master de
Comercio Internacional.

Conscientes de la compleja situacion del
mercado laboral y de la importancia de esta area, la
Camara de Comercio de Malaga, una de las
principales entidades provinciales de apoyo a la
internacionalizacion de empresas de la provincia,
abre un afio mas el proceso de inscripcion a la cuarta
edicion del Master en Internacionalizacion de
Empresas (MIE).

Escuela Las principales caracteristicas de este Master
C deNegocios son:
erfmara mdloga - Reconocimiento académico internacional: las

Cémaras de Comercio son las entidades formativas
mas importantes de Espafia después del Ministerio de Educacion y son las instituciones formativas empresariales mas conocidas a
escalanacional e internacional, incluso por delante de las escuelas de negocios europeas.

- Entorno internacional y amplia red de contactos: las Camaras de Comercio Espafiolas son los principales organismos de apoyo
alainternacionalizacion de empresas, con lo que el alumnado puede aprovechar la Red de contactos empresariales ¢ institucionales
tanto nacionales como internacionales.

- Experiencia laboral: las practicas en empresas estan garantizadas.

- Excelencia en el Claustro de profesores: los profesores del MIE son profesionales del sector altamente valorados y con amplia
experiencia docente ademas de desarrollar su actividad profesional dentro del sector del comercio exterior.

- Programa académico de aplicacion para todos los sectores: el alumnado aprendera todas las herramientas y procesos para
dirigir una empresa en su actividad internacional, desde la gestion de operaciones de importacion y exportacion hastacuestiones
fiscales y legales, asi como la utilizacion de Internet y las nuevas tecnologias en este ambito, el seguimiento tecnologico y las
estrategias de inteligencia competitiva, sin descuidar aspectos relativos a la direccion de la empresa internacionalizada, la
implantacion de filiales, de proyectos de inversion y la internacionalizacion de los servicios.

- Metodologia eminentemente practica.

- Asistencia personal en proyectos de internacionalizacion.

- Horario compatible con actividad profesional.

Ademas, la Camara de Comercio de Malaga ofrece becas para desempleados para este Master.

Con la realizacion del Master en Internacionalizacion de Empresas, el alumno/a conseguird adquirir y mejorar los
conocimientos y las habilidades inherentes a la internacionalizacién empresarial potenciando su curriculum y aumentando las
posibilidades de insercion y mejora laboral, tal y como ha sucedido con los antiguos alumnos/as, cuya tasa de insercion laboral
supera el 95%.

Podras encontrar toda la informacion de este master en la web:

www.mastercomercioexterior.es

Edita: Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion
de la Provincia de Malaga

C/ Cortina del Muelle, 23
Palacio de Villalcazar
29015 Malaga

M /l Teg. 953 22121269783 542
ax: 95

a aga e-mail: gprensa@camaramalaga.com
www.camaramalaga.com

Deposito Legal: MA-1504-98 SRR
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