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"El Foro, celebrado en Vélez-Malaga, dedlco sus apartados
a la inversion, la innovacion, la seguridad informatica
y al CongresoArtesanal de la Axarquia <
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“Andalucia es una de 3 830 establecimientos 4 Susana Diaz se 5 Felipe VIl en la Presentada la

las regiones que mas de Malaga certifican reune con las presentacion Central de
apuesta por la su accesibilidad con Cémaras para oficial de la Compras
inversiéin en Colombia” el Distintivo concedi- abordar la Camara de Facemap-Camara
Jornada sobre do por Ayuntamiento adaptacion de la Comercio de Malaga.

negocios e inversion. y Camara. normativa andaluza. Espana.
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“Andalucia es una de las regiones espaiiolas
que mas apuesta por la inversion en Colombia”

Jornada para analizar la proyeccion de las empresas espanolas en Colombia
y aspectos fundamentales como facilidades de inversion y seguridad juridica.

Mas de sesenta personas asis- 2
. (Camara

Milaga

tieron a la Jornada 'Oportunidades de
Negocio e Inversion en Colombia',
organizada por el despacho GVA &
ATENCIA en colaboracion con
Procolombia, la Confederacion de |
Empresarios de Malaga (CEM) y la |
Camara de Comercio de Malaga.

La jornada, que celebrada en la
Cémara de Comercio de Malaga, ha
reunido a numerosos representantes
de instituciones y empresas para
abordar los aspectos fundamentales
de laimplantacion y desarrollo de los
negocios e inversiones espafiolas en
Colombia.

El encuentro comenz6 con la
presentacion del acto por parte de
Jerénimo Pérez Casero, presidente
de la Camara de comercio de Mala-
ga; Javier Gonzalez de Lara y Sarria,

presidente de las Confederaciones de Empresarios de Por su parte, el presidente de la CEA, Javier
Andalucia y Malaga, y Ramoén Goémez-Villares, Gonzalez de Lara, sefialo que actualmente Colombia
presidente de GVA & ATENCIA. es uno de los paises que mads invierte en “infraes-

El presidente de la Camara de Comercio de Malaga tructuras, especialmente en obra civil”’; ademas, ha
destaco “la trascendencia de celebrar este tipo de recalcado el incremento del porcentaje de la clase

media en la sociedad colombiana.

El primer secretario de la embajada de Colombia
en Espafia, Santiago Avila Venegas, asegurd que:
“Colombia esta en pleno crecimiento tanto desde el
punto de vista empresarial como del intercambio
comercial y Andalucia es una de las regiones mas
importantes en cuanto a inversion”. Asimismo, Avila
menciono6 algunos de los sectores que estan creciendo
en el pais, tales como la construccion y la industria.

Una opinién que fue reforzada por Jaime Arrubla,
confe-renciante y socio del GVA & ATENCIA en
Colombia actualmente el despacho cuenta con sedes
en Bogotd y Medellin quien afirmé que el pais
sudamericano dispone hoy en una dia de “una
economia abierta y tratado de libre comercio con 61
paises”. En este sentido, Arrubla indicd que son “los
despachos los que dan seguridad juridica a ese flujo de
capitales”.

Asimismo, los asistentes han podido comprobar

jornadas que dan la posibilidad a nuestras empresas de como BE aplica la teoria a la practica a través .de la
conocer de primera mano mercados potenciales de ponencia de Jesus Alloza, CEO de la agencia de
enorme interés, como es el caso de Colombia, algo de comunicacion Coonic, que ha analizado la experiencia
gran importancia para una provincia como Mélaga que de su empresa tras la puesta en marcha de dos sedes de

cuenta con un potencial exportador extraordinario.” la empresa en el pais sudamericano.



SRR E i isnios ds MAlaga car rﬂv tccesibilidad

1

con el Distiniilyconcedidt DOTAYUREMIENDS

Un total de 830 establecimientos comerciales de
Malaga cuentan actualmente con el distintivo que
certifica su accesibilidad y que concede el Ayun-
tamiento de Malaga y la Camara de Comercio.
Concretamente, durante 2014 han conseguido dicho
reconocimiento 121 nuevos comercios.

Elalcalde de Malaga, Francisco de la Torre Prados,
y el presidente de la Camara de Comercio de Malaga,
Jerénimo Pérez Casero asistieron a la entrega a una
representacion de locales de la ciudad de los Distinti-
vos de Accesibilidad que se han otorgado en esta
edicion y que tuvo lugar en uno de estos propios
establecimientos, como es la libreria “Libritos”.

En este mismo acto, en el que también estuvieron
presentes los tenientes de alcalde, Ana Navarro Luna,
delegada del Area de Promocién Empresarial y Em-
pleo, y Raul Lopez Maldonado, delegado del Area de
Accesibilidad y Movilidad, tuvo lugar la firma de un
nuevo convenio para el presente afio, que posibilitara
que un mayor nimero de establecimientos comerciales
puedan adherirse y conseguir el Distintivo.

Mediante estas acreditaciones, ambas institucio-
nes, dentro del acuerdo de colaboracion que tienen sus-
crito, contintlan la labor de distinguir a aquellos
establecimientos que eliminen las barreras fisicas y de
comunicacion hacia sus clientes, con el objetivo de
concienciar a los empresarios y comerciantes mala-
guefios ante la accesibilidad.

Como novedad, dentro de las acciones desarrolla-
das en 2014 fruto del convenio, se han actualizado los
libros de comunicaciéon y el apartado de la web
municipal donde se geolocalizan los establecimientos.
También se ha creado en el Facebook “Malaga Ciudad
Accesible” un album con fotografias con los datos de
los nuevos locales con distintivos. Ademas, la pegatina
del distintivo se ha editado en formato opaco
sustituyendo al modelo transparente.

,’ 9"'1

ACCEDER, CIRCULAR, COMUNICAR Y
UTILIZAR.

Con estas medidas no solo se esta beneficiando a
las personas con discapacidad, sino a toda la
poblacion, tanto residentes como visitantes, y redunda
muy positivamente en la imagen de la ciudad y de su
red de establecimientos comerciales y hoteleros.

Entre los requisitos para contar con dicho
certificado, estan los relativos a las acciones y las
actividades basicas a desempenar, como son Acceder,

Circular, Comunicar y Utilizar. Asi se tiene en cuenta
que en los locales a los que la normativa especifica
exija aseos que al menos uno de ellos esté adaptado;
acceso a los locales a cota cero (igual nivel que acera);
altura de los mostradores; y acceso a distintas plantas
mediante ascensor, entre otros aspectos.

Los locales con este certificado se han geolocali-
zado en la web del Ayuntamiento, en el buscador
municipal de instalaciones y espacios dentro del
apartado 'La Ciudad'. Para acceder hay que seleccionar
la categoria 'caracteristica del equipamiento' y la
especialidad 'equipamiento accesible'.

Institucional
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Susana Diaz se reune con las Camaras para abordar
la adaptacion de la normativa andaluza a la ley estatal

El presidente estatal y los representantes de las entidades camerales
de Andalucia han participado en el encuentro, en San Telmo.

La presidenta de la Junta, Susana Diaz, se ha
reunido con el presidente de la Camara de Comercio de
Espafia, Jos¢ Luis Bonet, para abordar la adaptacion de
la normativa andaluza a la ley estatal, quien estaba
acompaifiado de los presidentes de las catorce Camaras
andaluzas encabezados por el presidente del Consejo
Andaluz de Camaras, Antonio Ponce.

En el encuentro, la presidenta de la Junta les ha
trasladado que en los proximos dias se retomara el
dialogo sobre esta normativa bajo la coordinacion del
vicepresidente de la Junta, Manuel Jiménez-Barrios.

En declaraciones a los periodistas, José Luis Bonet
hizo una valoracion del encuentro muy positiva
porque ha permitido mantener un contacto directo con
la presidenta y recordarle de primera mano la situacion

actual de las Camaras de Comercio Andaluzas.
También destacd la gentileza de recibirles en su
primera visita institucional a Andalucia tras su reciente
toma de posesion.

Preguntado por los periodistas, manifesto la buena
disposicion de la presidenta de la Junta con respecto a
las problemas pendientes de las Cdmaras de Comercio
andaluzas, como es el tema de la ley de Camara an-
daluza, que queda en suspenso tras la disolucion del
Parlamento y convocatoria de elecciones, y la deuda
que mantiene con estas instituciones, en torno a los
cuatro millones de euros.

Las Camaras andaluzas estan a expensas de que el
Parlamento autondmico culmine el proceso legislativo
que las adapte al concierto nacional. El hecho de que el
escenario politico andaluz entre en un
impasse por un anticipo electoral supondra
una importante demora en la normativa.

José Luis Bonet destaco, por otra parte,
la funcionalidad de las Camaras al servicio
de las empresas en las acciones que han sido
su esencia y razon de ser tradicionalmente,
como es la internacionalizacion y la innova-
cion para ser altamente competitivas.
También valoro la capilaridad de la red ca-
meral y su eficacia la hora de llevar los servi-
cios atodas las empresas.

Un momento de la reunion previa mantenida por
los presidentes de Camaras de Comercio de
Andalucia en la sede del Consejo Andaluz.
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Presentacion oficial de la
Camara de Comercio de Espaiia
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S.M. El Rey Felipe VI afirm¢ el pasado dia 2 de
febrero, que la Camara de Comercio de Espafia se
convertira en un foro fundamental en el que se
propondran y debatiran importantes iniciativas
econdmicas, ya que en su Pleno estan representados los
principales actores de la economia espafiola”. Asi se
expreso durante el acto de presentacion oficial de la
Camara de Espaia, que preside el empresario José Luis
Bonet, y en el que interveno también el Ministro de
Economiay Competitividad, Luis de Guindos.

-“La Camara”, afirmo6 Don Felipe, “nace con todos
los elementos necesarios para conseguir los fines es-
pecificos por los que ha sido creada y lidera una amplia
red de Camaras de Comercio, tanto en Espafia como en
el exterior, lo que le va a permitir colaborar con las
empresas, grandes y pequefas, en todo el mundo.”

Asimismo, Don Felipe se refiri6 a los campos en
los que la Céamara esta destinada a hacer una
contribucion muy valiosa y se ha referido expre-
samente a la internacionalizacion, educacion, compe-
titividad y ayuda a pymes y autonomos.

Sobre la internacionalizacion, Felipe VI destaco
que es imprescindible que las empresas salgan al
exterior y que el progreso econémico de Espana y el
futuro de las jovenes generaciones depende en gran
medida de como se aborde este reto. En este sentido,
manifestd: “Pero no s6lo son las empresas las que
deben internacionalizarse, es necesario que esta vision
global impregne nuestro sistema educativo, nuestra
investigaciony a la sociedad espafiola en su conjunto.”
Pymesy auténomos.

En cuanto al apoyo a pymes y autonomos, el Rey
afirmé que forman una parte esencial en el tejido
productivo, por ello “es necesario que nuestras pymes
mejoren su tecnologia, se digitalicen, aumenten su
dimension, se fortalezcan financieramente y se
internacionalicen”. Para Don Felipe la competitividad
es un componente clave “si queremos desenvolvernos
con resultados positivos en el mundo globalizado.” Por
ultimo el Rey anim6 a la Camara a mantenerse abierta a
diferentes iniciativas y a estar activa en aquellas areas
que contribuyan al progreso de nuestra sociedad.

Felipe ViI:
La Camara de Espana

D

Institucional

se convertira en foro

fundamental de

iniciativas economicas”.

Por su parte, el Ministro de Economia y Competiti-
vidad, Luis de Guindos, resalto el cambio de trayecto-
ria claro de la economia espanola, gracias al esfuerzo
de la sociedad espanola y las reformas estructurales
puestas en marcha en los ultimos afios. Ahora bien,
también subray6 que “no debemos ser complacientes,
seguimos teniendo importantes desequilibrios, unidos
a un contexto internacional que no estd exento de
desafios.”

Sobre la Camara de Espafia, Guindos destaco que
va a tener un papel como organo aglutinador de las
empresas, especialmente de las pymes, que tienen que
vencer los retos que tienen planteados y conseguir, de
este modo, consolidar su integracion completa en los
canales internacionales”.

El presidente de la Camara de Comercio de Espa-
fia, José Luis Bonet, destaco durante su intervencion
que la nueva Camara aglutina a los actores mas im-
portantes del mundo econdémico: grandes empresas,
Céamaras de Comercio, representantes de organizacio-
nes empresariales, autonomos y una amplia represen-
tacion ministerial. “La suma de los valores que repre-
sentan cada uno de los actores participantes en nuestra
estructura, debe favorecer la excelencia en los
proyectos de apoyo a las empresas”. También ha
destacado la colaboracion publico-privada, en el que
se basa el nuevo proyecto de Camaras de Comercio.

“Espafia”, subrayo Bonet, “ha llegado tarde a la
globalizacion, lo que hace atin mas urgente poner re-
medio a este problema. Tenemos empresarios con
ideas para hacerlo, en base a la calidad, la tecnologia y
la marca. So6lo necesitan el suficiente impulso para
contrastar con la realidad del mercado sus proyectos,
porque la internacionalizacion de nuestras empresas
deber de calidad, con valor afiadido y marca.”

Bonet indic6 que la mejora de la competitividad y
el incremento de la internacionalizacion seran los dos
ejes centrales que van a definir la actividad de la nueva
Camara. Por ultimo, Bonet quiso reafirmar el
compromiso de las Camaras de Comercio para
construir el sistema econémico y el tejido empresarial
que necesita Espafia en el siglo XXI.”
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El Foro INNOVA-T concluye en Vélez-Malaga
con éxito de participacion y excelente valoracion

Cofinancian:

Los doscientos treinta empresarios, profesionales
y emprendedores que han participado a lo largo de dos
dias en el Foro Innova-T en sus tres grandes apartados:
el Foro de Inversores, la Jornada sobre Innovacion y
Seguridad Informatica y, el Congreso de Artesania de
la Axarquia, han destacado en sus opiniones como muy
satisfactorio el desarrollo de las sesiones celebradas,
fundamentalmente por la amplitud de temas tratados y
por la calidad y profesionalidad de los diferentes po-
nentes que han intervenido.

De las diferentes actividades celebradas en el mag-
nifico marco de la Fabrica de Azucar “Nuestra Sra. del
Carmen” en Torre del Mar, han sido muy valorados los
talleres practicos y, particularmente, el Foro de Inver-
sores por la oportunidad que para los participantes ha
supuesto la presentacion de sus proyectos ante posi-
bles inversores, logrando captar su interés y consi-
guiendo buenas expectativas de obtener financiacion
por parte de los mismos, todo ello, después de recibir
previamente el mentoring correspondiente y un exten-
so asesoramiento en busqueda de financiacion y prepa-
racion del proyecto de presentacion.

El primer dia de Innova-T, se dieron cita ciento cin-
cuenta y cinco personas en los dos apartados en que se
dividia la jornada, en sesién de mafiana el Foro de
Inversion, y, por la tarde, la Jornada sobre Innovacion y
Seguridad Informatica la que, entre otros destacados
expertos, contd con la presencia de Bernardo Quintero,
cuya conferencia fue muy aplaudida por el publico
asistente, que tuvo la oportunidad en el coloquio de
plantearle preguntas y dudas, contestadas amplia-
mente por este velefio que se ha convertido en un
referente de la seguridad en la Red, y cuya empresa
VirusTotal, perteneciente al Grupo Google, hace pocos
dias recibia uno de los premios mas prestigiosos a nivel
internacional, el “Save the World MVP” a la mayor
contribucion a la industria de la seguridad informatica.

En la segunda jornada del Foro Innova-T, se desa-
rroll6 el Congreso Artesanal de la Axarquia, en el que
participaron setenta y cinco asistentes, centrandose en
dar a conocer los principales instrumentos de apoyo al
artesano y la incorporacion de la innovacion en la
cadena de valor de sus procesos, asi como a las opor-

tunidades que ofrece la comercializacion de sus pro-
ductos en mercados internacionales.

Tanto en el inicio del Foro como del Congreso Ar-
tesanal estuvieron presentes en el acto de apertura co-
rrespondiente de cada dia, el alcalde de Vélez-Malaga,
Francisco Delgado Bonilla; el teniente alcalde de
Torre del Mar, Emilio Martin Sanchez; la concejala del
Area de Empresa y Empleo de Vélez-Malaga, Maria
Lourdes Pifia Martin, y, los directores de Proyectos y
de Programas de Emprendedores y Pymes de la EOI,
Emilio-Alvaro Gémez y Dolores Martinez, respecti-
vamente, quienes destacaron la importancia y oportu-
nidad de este tipo de eventos, sobre todo en una zona 'y
municipio de tanto dinamismo empresarial como es
Vélez-Malaga, con animo de ayudar a emprendedores
y ofrecer nuevas ideas y oportunidades a las empresas
para comercializar sus productos con buenas expecta-
tivas de negocio, tanto a nivel local como exterior.

Este Foro Innova-T, esta englobado en el proyecto
de Mejora competitiva a través de actuaciones de
[+D+i en las pymes del sector agroalimentario, turisti-
co y artesanal impulsado por el Ministerio de Indus-
tria, Energia y Turismo a través de la Escuela de
Organizacion Industrial (EOI), y que cuenta con la co-
financiacion de los Fondos FEDER y del Organismo
Autonomo local de Desarrollo Integral del Municipio
de Vélez Malaga (OALDIM)-Excmo. Ayuntamiento
de Vélez-Malaga, y gestionado por la Camara de
Comercio de Malaga.
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Comercio Exterior

Jornada sobre oportunidades de negocio en Noruega

Especial interés por mantener relaciones bilaterales con Espaiia
en todo lo relativo a los sectores de infraestructuras y nuevas tecnologias.

La Camara de Comercio de Malaga, en colabora-
cion con la Embajada de Noruega en Espaiia, la Oficina
Comercial y de Turismo de Noruega, Innovation
Norway, la Camara de Comercio Hispano-Noruega y
el Ayuntamiento de Malaga, han organizado una Jor-
nada sobre “Oportunidades de Negocio en Noruega”,
que se ha celebrado en la sede cameral.

El acto de apertura corri6 a cargo del embajador de
Noruega en Espafia, Johan Christopher Vibe, y por el
vicepresidente primero de la Camara de Comercio de
Malaga, Rafael Garcia Padilla, interviniendo como
ponentes la presidenta de la Camara de Comercio
Hispano-Noruega, Carmen Sanz; el Consejero Comer-
cio y de Turismo y director de Innovation Norway en
Madrid, Gaute Hagerup, y el adjunto al citado conseje-
ro, Rodrigo Ballesteros Cruz.

El embajador noruego, sefior Vibe, expuso que el
objetivo fundamental de esta visita a Malaga, que se
enmarca dentro de una gira para descubrir los mejores
centros tecnoldgicos y smart cities de nuestro pais, es
conocer las posibilidades tecnoldgicas de intercambio,
manifestando que “han quedado muy agradados por
haber comprobado el potencial de Malaga, ademas de
por sus atractivos, por la gran apuesta realizada en
materia de altas tecnologias, destacando el Parque
Tecnologico de Andalucia”, indicando que “se trataria
de poner en contacto a empresas especialistas de
ambos paises.

Igualmente se manifestd “impresionado por los
atractivos que Malaga presenta para nuestras
empresas, destacando su calidad de vida, las excelentes
conexiones aéreas de Malaga que hacen que esté mejor
conectada con Noruega, incluso que Madrid”. A esto
hay que sumar, sefial6 el sefior Vibe, que la colonia que
reside aqui, “tiene la suerte de contar incluso con una
Iglesia Noruega en Fuengirola, asi como un colegio
noruego con bastantes alumnos”.

Por ultimo, entre los datos que ofreci6, quiso hacer
especial mencion al sector turistico, ya que “tratdndose

de un pais que cuenta con cinco millones de habitantes,
resulta que un millén y medio, es decir, un tercio de la
poblaciéon noruega, vienen como turistas a Espafia”.

Por su parte, la presidenta de la Camara Hispano-
Noruega, Carmen Sanz, desarrolld una amplia presen-
tacion sobre las oportunidades de negocio que se dan
en diversos sectores en Noruega, destacando especial-
mente el de la construccion, o los de ropa, zapatos,
muebles y decoracion del hogar.

Asimismo seflaldo como sectores de interés el de los
vinos, comprendiendo las distintas deno-
. minaciones de origen o los vinos ecologi-
cos, asi como dentro del sector maritimo, la
comercializacion de embarcaciones y las
posibilidades en la industria auxiliar.

En otro ambito, la sefiora Sanz, hizo
mencion al sector de la medicina noruego,
en el actualmente existe un déficit de per-
sonal médico, asi como de medicamentos.
En cuanto al sector de servicios asistencia-
les, resaltd las posibilidades existentes en
la prestacion de servicios a mayores.

Asimismo, se refirio a las oportunida-
des que se presentan para empresas espa-
fiolas de ingenieria, infraestructuras y
transporte, en relacion a los concursos pu-
blicos y licitaciones de proyectos que el
gobierno noruego tiene en prevision a
través de un “Plan de Infraestructuras” para el periodo
2014-2023, dotado con 67.700 millones de euros, que
se distribuyen en tres areas: Carreteras, con 41.466
millones de euros, para la ejecucion de 1.280 kilo-
metros de carrete-ras; Ferrocarriles, con 22.400 millo-
nes, destinados a la ejecucion de trenes Intercity a 250
kms/h., asi como al incremento del transporte de mer-
cancias. Por ultimo, al Transporte Costero, para el que
se destinan 2.586 millones de euros, especialmente a la
mejora de las infraestructuras de puertos y aeronauti-
cas, como los aeropuertos de Oslo, Bergen y Sola.
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La Camara acerca a las empresas las
“Lineas de ayudas para el sector turistico”

Mas de cincuenta empresas participaron en la
jornada informativa “Lineas de Ayudas a las Empresas
Turisticas”, celebrada en el salon de actos de la Camara
de Comercio de Malaga y que ha sido organizada por
esta Corporacion cameral con la colaboracion de
Segittur, Centro para el Desarrollo Tecnologico
Industrial (CDTI) y la Consejeria de Turismo y
Comercio de la Junta de Andalucia.

La jornada fue presentada por el presidente de la
Comision de Turismo de la Camara de Comercio de
Malaga, Pedro Garcia Bueno, quien resalto la
importancia que estos programas y lineas de ayudas

tienen para un sector que supone uno de los motores
econémicos mas importantes de la economia
provincial.

De ahi, que el objetivo de esta jornada, dirigida a
un sector clave para la economia de nuestra provincia,
como es el turismo, haya sido el de dar a conocer a las
empresas del sector las distintas subvenciones que
estan actualmente disponibles y las que se convocaran
en breve, para que puedan beneficiarse de ellas y
conozcan los requerimientos y ventajas de cada una de
ellas, e incluso sison o no excluyentes entre ellas,

Durante el desarrollo intervinieron José Antonio
Marin, técnico de la Consejeria de Turismo y Comer-
cio de la Junta de Andalucia, quien ha presentado los
principales cambios y novedades en las ayudas
europeas al turismo de la Junta de Andalucia; Javier
Echavarri Delmas, de la Direccién de Promocion y
Cooperacion del Area TIC del CDTI, que explico los
diversos instrumentos y programas internacionales de
ayuda a la [+D+i empresarial y su aplicacion al sector
turismo, y, Carlos Romero, director de Investigacion,
Desarrollo e Innovacion Turistica de Segittur, que
present6 “Emprendetur Internacionalizacion”.

Igualmente, los técnicos de la Camara y responsa-
bles de las Areas de Turismo y Servicios a Empresas,
Esthér Martinez y José Maria Gomez,
respectivamente, expusieron las diversas lineas de
actuacion que los correspondientes Departamentos de
la Camara dirige hacia las empresas en general y, en
este caso en particular, hacia el sector turistico.

;Eres una pyme, auténomo o emprendedor de la Comunidad
Andaluza y necesitas financiacion para tu empresa 6 proyecto?

En aprendeafinanciarte.com encontraras todas las posibilidades de

financiacion que existen para tu negocio,
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La nueva “Central de Compras FACEMAP-
Céamara de Comercio de Malaga”, ha sido presentada
enuna jornada celebrada en la sede cameral, con la que
ambas entidades quieren poner a disposicion de las
empresas malaguefias una nueva herramienta de
cooperacion empresarial que las permita competir en
un entorno cada dia més complejo y mejorar asi las
relaciones y las negociacion con los proveedores.

La apertura de esta jornada corrio a cargo del
presidente de la Camara de Comercio de Malaga,
Jer6nimo Pérez Casero, quien estaba acompanado por
el vocal del Pleno la misma Camara y presidente de la
Federacion de Autonomos, Comerciantes y Empresa-
rios de Malaga y Provincia (FACEMAP), Juan Antonio
Garcia Gordo, asi como por Sheila Gandulla, secretaria
general de FACEMAP, quienes han presentado este
proyecto, promovido por ambas entidades, con el que
aprovechar al maximo las potencialidades que se oftre-
cenatravés de Internet.

Los objetivos que busca esta Central de Compras,
son el aumento de la competitividad de las pymes a
través de la cooperacion, ofrecer un sitio Web a las em-
presas donde poder comprar productos o contratar ser-
vicios en condiciones especiales; negociar mejores
precios con los proveedores; un aumento de la calidad
en el servicio, facilitar una herramienta de posiciona-
miento y, en definitiva, encontrar, exponer y ofertar
productos y servicios a través de un medio tan extenso
e indispensable hoy como es, Internet.

Se prestara un servicio centralizado para establecer
relaciones con empresas, clientes y proveedores, asi
como asesorar, atender o redirigir cualquier solicitud
de los usuarios, facilitando también la obtenciéon de
informacion 0til. Asimismo, entre otros servicios, se
facilitaran espacios donde los usuarios podran ofrecer
y recibir informacion, tanto de perfiles profesionales,
como de ofertas o demandas comerciales.
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Entre otras ventajas, a través de esta Central de
Compras, se prestard una atencion rapida y directa en
un horario mas amplio, asi como, con un menor coste
publicitario, disponer de un mayor nivel de alcance,
gracias también a una segmentacion de clientes y una
identificacion de necesidades de los mismos,
ofreciendo una gran variedad de productos y servicios
con comodidad y seguridad en las compras a través de
formas segura de pago.

Esta Central de Compras esta especialmente
dirigida a todas aquellas empresas o entidades de
nuestra provincia que ofrezcan un producto o servicio
que pueda ser comercializado a través de Internet.

- Institucional
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Plan Integral de Capacitacién y Empleo (PICE)

Las Camaras de Comercio ayudaran a 80.000 jovenes
menores de 25 anos a insertarse en el mercado de trabajo

Las Camaras de Comercio ayudaran a jovenes
entre 16 y 24 anos, que estén dispuestos no soélo a
formarse, sino a recibir una cualificacion profesional
que los capacite y facilite su incorporacion en el
mercado de trabajo. Ademas, pondran en contacto a los
participantes con las empresas que necesiten ampliar
plantilla, formando a los jovenes a medida de los
requisitos del puesto de trabajo.

Estos son los ejes principales del Programa
Integral de Cualificacion y Empleo (PICE), disefiado
por la Camara de Comercio de Espaiia y ejecutado por
las 85 Camaras de Comercio que cubren todo el
territorio nacional. Un programa que forma parte del
Sistema Nacional de Garantia Juvenil del Ministerio
de Empleo y Seguridad Social y esta cofinanciado por
el Fondo Social Europeo (FSE).

Los jovenes podran inscribirse en el PICE
acudiendo a la Camara de Comercio mas cercana o
informarse en www.empleoygarantiajuvenil.es. A
partir de ese momento, un orientador laboral se hace
cargo de la formacion, cualificacion e insercion del
joven. Analiza sus competencias, intereses y grado de
cualificacion y elabora un perfil profesional,
derivandolo posteriormente a uno de los tres
programas que componen el itinerario formativo del
PICE: Capacitacion, Movilidad y Dual. Cada
programa esta disefiado para dar respuesta a diferentes
perfiles laborales, niveles de capacitacion y
competencias.

Un programa a medida de cada perfil

profesional

Bajo el paraguas del PICE, las Camaras han
disefiado tres planes especificos con el objetivo de
responder de forma individualizada a los distintos
perfiles, cualificaciones e intereses de los jovenes.

En el plan de Capacitacion, reciben formacion
presencial en competencias digitales y nuevas
tecnologias, idiomas, habilidades sociales y técnicas
para desenvolverse en el mundo de la empresa.
También pueden obtener formacion en “Certificados
de Profesionalidad”, cualificando oficialmente a los
jovenes que carecen de formacion especifica para el
desarrollo de una profesion.

Las acciones de insercion laboral que contempla el
plan son:

1. Practicas no laborales, pensadas para los
jovenes con menos experiencia laboral.

2. Acompafiamiento y visitas a empresas. Las
Céamaras concertaran entrevistas en empresas para que

el alumno conozca el funcionamiento real de una
empresay los diferentes puestos de trabajo.

3. Formacioén en el nicho de empleo. En el caso
de que el perfil del joven se adectie a una vacante de
empleo en una empresa, el joven recibira “formacion a
medida” del puesto de trabajo que va a desarrollar.

4.  Emprender. Aquellos jévenes que tengan un
espiritu  emprendedor tendran la oportunidad de
desarrollar un proyecto de empresa, para ello el
alumno recibira formacion y apoyo econémico para
iniciar sunegocio.

En cuanto al Plan de Movilidad, esta pensado para
los jovenes con mayor formacion y capacidades, que
pueden tener la oportunidad de encontrar trabajo en un
pais europeo. En este programa se hace mayor
hincapié en la formacion en idiomas, en inmersion
cultural en el pais receptor y curso de competencias
especificas en el puesto de trabajo. El orientador
laboral acompafara al participante durante todo el
proceso previo al desplazamiento, apoyando mediante
orientacion, preparacion del CVy del viaje.

El plan de Formacion Dual estd pensado también
para potenciar la Formacion Profesional en Espafia. El
joven recibe formacion teorica, a través de un médulo
de formacion en Certificado de Profesionalidad.
Paralelamente, recibe formacién practica en la
empresa con un contrato para la formacion y el
aprendizaje, a través de convenios con empresas.

Beneficios para las empresas

1. La empresa se asegura la contratacion de
empleados que realmente se ajustan a los
requerimientos del puesto de trabajo.

2. Seahorra los costes de seleccion de personal,
ya que el orientador de la Camara selecciona para la
empresa a los jovenes que mejor encajen en el perfil
demandado.

3. LaCamara ayuda a la empresa a realizar los
contratos para la formacion y el aprendizaje, asi como
los de contratacion laboral.

4. La Cémara forma a los tutores de empresa,
que se encargaran de acoger a los jovenes en el entorno
laboral.

5. Se benefician de las ayudas previstas por la
Seguridad Social para la contratacion de jovenes.

6. Mejorael perfil de sus trabajadores

El objetivo de las Camaras de Comercio para los
proximos cuatro afios es facilitar la incorporacion de
80.000 jovenes al mercado de trabajo, a través del Plan
Integral de Cualificacion y Empleo.

Mas informacion: www.camaramalaga.com - www.empleoygarantiajuvenil.es
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Jornada Técnica Minera
de Trazabilidad de Explosivos
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LaAsociacion de Fabricantes de Aridos y Afines de
Andalucia (AFA), organiz6 en la sede de la Camara de
Comercio de Mélaga, una Jornada Técnica Minera de
Trazabilidad de Explosivos, en la que han colaborado
la Dependencia del Area de Industria y Energia de la
Subdelegacion del Gobierno en Malaga, la Delegacion
Territorial de la Consejeria de Economia, Innovacion,
Ciencia y Empleo de la Junta de Andalucia, Orica
Explosivos Industriales, Maxam Europe, el Colegio de
Ingenieros Técnicos de Minas de Linares en Malaga y
la propia Camara de Comercio de Malaga.

En el acto de inauguracion
de la jornada fue presidido por
la delegada de Economia,
Innovacion, Ciencia y Emp-
leo, Marta Rueda Barrera; el
vicepresidente de la Camara
de Comercio de Malaga, Juan
Cobalea Ruiz; el jefe de la

.

e

Dependencia del Area de In- & P Wi
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dustria y Energia de la Sub-
delegacion del Gobierno en ’
Malaga, Guillermo Ortiz
Figueroa, y el presidente de
AFA en Malaga, Javier Padilla
Gomez.

El principal objetivo de
esta jornada era explicar las
nuevas obligaciones para la
identificacion y trazabilidad
de los explosivos para fines
civiles y poner en comun
criterios y procedimientos que

permitan realizar una gestion mas eficaz para toda la
cadena de valor para lograr el necesario cumplimiento
de las nuevas obligaciones que emanan de las Direc-
tivas 2008/43CE y 2012/4/EU.

De esta forma, se trata de alertar sobre las medidas
a adoptar por todos los actores (administraciones,
fabricantes, distribuidores, usuarios y consumidores)
con objeto de estar en disposicion de solicitar y recibir
los explosivos a partir del 5 de abril de 2015.

Tras la apertura, la primera intervencion corres-
pondio a Guillermo Ortiz, quien hablé sobre la necesi-
dad de mantener un control de los explosivos indus-
triales mediante su trazabilidad. A continuacion tomo
la palabra Carlos Ramirez Sanchez-Maroto, director
general de AFA-Andalucia, quien expuso las ideas
centrales de la Instruccion Técnica Complementaria
numero 26 sobre el horario de apertura de los dep6si-
tos de explosivos, la custodia de llaves de los polvori-
nes y el destino de los explosivos no consumidos y
devoluciones, segun el Reglamento de Explosivos.

El director comercial de Orica Explosivos Indus-
triales, Francisco Moran, presentd las soluciones de
Orica para la trazabilidad de explosivos dirigidas a
usuarios finales y distribuidores, siendo la siguiente
intervencion para el responsable y lider de la aplica-
cion de la Directiva de Trazabilidad en Maxam
Europe, Lorenzo Saenz, quien explic6 detalladamente
la aplicacion de la misma. Por ultimo, el director de
Marketing de Labelmarket, David Gutiérrez, hablo
sobre el sistema TTE de seguimiento y trazabilidad de
explosivos, como una solucion integral.

Igualmente, todas estas intervenciones gozaron del
desarrollo de una mesa redonda sobre los temas
tratados, que fueron coordinadas por Belén Martinez
Rodrigo, jefe de departamento de Minas de la Junta de
Andalucia.
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PLAN DE DESARROLLO TECNOLOGICO

, TeCamaras

. J/

~N

Ayudas de hasta un 80% a pymes y auténomos
para la incorporacion de TICs

La Camara de Comercio de Malaga tiene en marcha el Plan de Desarrollo Tecnoldgico - TICCémaras en el marco del
Programa Operativo "Investigacion, Desarrollo e Innovacion por y para las Empresas — Fondo Tecnoldgico" con aplicacion en el
territorio nacional, estando cofinanciado por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) y por la Camara Oficial de
Comercio, Industria, y Navegacion de la Provincia de Malaga.

Este Programa tiene como objetivo impulsar la incorporacion sistematica de las TIC (Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion) a la actividad habitual de las pymes, microempresas y autonomos, como herramientas competitivas claves en su
estrategia, asi como maximizar las oportunidades que ofrecen para mejorar su productividad y competitividad. El programa
consta de dos fases:

Fase I: Diagnostico Asistido TIC:

Consistira en la realizacion a la empresa de un diagnostico asistido y personalizado que permitira conocer el esquema y
situacion del nivel de competitividad de la misma en su entorno econémico y de mercado asi como identificar sus necesidades
tecnologicas (alineadas con sus necesidades estratégicas y operativas). En base a estas necesidades se realizara una serie de
recomendaciones de implantacion de soluciones pertenecientes a las tres lineas de actuacion que contempla el Programa.

Fase II: Implantacion de recomendaciones:
Tras la realizacion del Diagnostico asistido TIC la empresa podra seleccionar y llevar a cabo las recomendaciones o
soluciones indicadas en dicho diagnostico en base a tres lineas de actuacion:

Mejora de la competitividad: Herramientas de productividad, ERP, CRM, soluciones de contabilidad, de gestion de cobros y
pagos, soluciones de gestion de existencias, etc.

Comercio Electronico: Soluciones de comercio electronico, incorporacion a plataformas de comercio de terceros

Marketing Digital: Promocion online SEM, SEO, email marketing, analitica web, social media, reputacion online, presencia
web, etc.

Las ayudas del proyecto consistiran en la realizacion del Diagnodstico Asistido TIC y la posterior subvencion del 80% de las
recomendaciones o soluciones de implantacion que resulten mas interesantes para las empresas, tras la realizacion de dicho
diagnostico. El maximo de inversion subvencionable por empresa sera de 7.000€, siendo de 5.600€ el importe maximo de
subvencion por empresa.
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